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I.- Justificacion.-

La creciente relacion entre Comunicacion y Politica es, en nuestros dias, motivo de
innumerables debates publicos. En Venezuela, de forma muy particular, se ha debatido
acerca del rol politico de los medios y su relacién con la institucionalidad democréatica,
especialmente en situaciones de crisis institucional como las que ha atravesado el pais en
época reciente. Es, igualmente, muy amplia la produccién académica en la que se ha
abordado el papel de los medios de comunicacion como canales para la realizacion de la
accion politica en las sociedades actuales. Nada de esto es casual: “la lucha por lograr ser
escuchado o visto no es un asunto periférico propio de los vaivenes sociales y politicos de
las sociedades complejas; al contrario, se trata de un aspecto central en ellas”'. Hoy, la
pantalla de television y la pagina del diario son, esencialmente, la plaza o espacio publico
donde los politicos hacen politica, y por tanto los medios, que median entre la experiencia
social y la sociedad, vienen a ser ambitos desde donde se construye la legitimidad de los
actores sociopoliticos y desde donde se articulan los debates sobre lo publico. “Las mismas
batallas politicas y sociales se juegan, cada vez con mayor énfasis, en los medios de
comunicacion. Sobre todo cuando se entiende por politica un cuerpo de ideas socialmente
fundantes, bases de principios y valores trascendentales, modelos culturales inspiradores de
conductas™.

No se trata de construir una justificacion todopoderosa del accionar de los medios de
comunicacion, empero no debe obviarse el rol medular que juegan en las sociedades
contemporaneas y especialmente latinoamericanas, en contextos crecientes de perdida de
credibilidad de las instituciones y de los tradicionales actores politicos. Angel Alvarez,
quien fue director del Instituto de Estudios Politicos de la Universidad Central de
Venezuela, nos recuerda que los medios de comunicacién no son el Unico agente de
socializacion politica, pero son los medios quienes llevan mas eficaz y més rapidamente la
informacion politica a los hogares. Lo que ellos difunden y el modo en el que lo hacen
influye en las creencias del publico acerca de lo que es y de lo que deberia ser la politica’.
En este marco, “los medios se constituyen (...) en instrumentos validos que proporcionan
modos de comprension y elementos de andlisis a la opinion publica, en relacién con
determinados asuntos politicos y sociales™.

Esta tendencia ha llevado a que muchas estrategias politicas, en la actualidad, se hagan
desde lo comunicacional, pasando a ser este aspecto central en las mismas y no un asunto
complementario. Gracias a ello, dicha dimension no s6lo es un recurso, sino el propio
espacio desde donde se efectia la accion politica, la intervencidon en la esfera publica. El
tradicional didlogo politico, entre sociedad, actores sociopoliticos y Estado, para canalizar
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demandas, expectativas y acciones, se realiza en buena medida a través del espacio de la
massmediacion, del espacio comunicacional que constituyen los medios.

Deciamos que la mirada latinoamericana en toda esta problematica resulta particular.
Autores con un marco de reflexion situado en América Latina, como Jesus Martin Barbero,
han apuntado que esta dindmica no resulta extrana a la experiencia social de nuestros paises
dado que estamos en sociedades en las que actores tradicionales como el Estado, Iglesia y
partidos politicos ya no pueden vertebrarla, y hay una presencia masiva de la industria
massmediatica, con lo cual “lo publico se halla cada dia mas identificado con lo
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escenificado en los medios™.

El fenémeno, desde distintas perspectivas académicas, no debe entenderse necesariamente
como perjudicial. Al contrario, para algunos como Maria Cristina Mata (con amplia
experiencia en el mundo de las radios populares de extraccion catédlica en América Latina),
desde una perspectiva ciudadana puede verse de forma positiva: “La creciente exhibicion
en los medios masivos de comunicacion de distintas practicas tradicionalmente reconocidas
como practicas politicas, suele ser tematizada como un enriquecimiento y ampliacion del
espacio publico que contribuiria al fortalecimiento de la ciudadania, entre otras razones
debido al incremento de las posibilidades informativas de la poblacién, una creciente
expresividad de lo social, una mayor posibilidad de ejercer la vigilancia y el control de los

actos de gobierno y de otros sectores de poder”®.

Para reconocidos autores contemporaneos como Norberto Bobbio, la potenciacion de
nuevos actores en la escena politica, tal es el caso de las organizaciones de la sociedad civil,
tiene una estrecha vinculacién con los medios de comunicacion y la formacion de opinion
publica. A juicio de Bobbio, “en la esfera de la sociedad civil también se ubica
normalmente el fendmeno de la opinidon publica, entendida como la expresion publica de
consenso y disenso con respecto a las instituciones, transmitida mediante la prensa, la radio,
la television, etcétera. Por lo demas, opinion publica y movimientos sociales caminan de la
mano y se condicionan mutuamente. Sin opinién publica, lo que mas concretamente
significa sin canales de transmision de la opinion publica, que se vuelve ‘publica’
precisamente porque es transmitida al publico, la esfera de la sociedad civil esta destinada a

perder su funcion y finalmente a desaparecer’’.

Con todas estas reflexiones, podemos asegurar que se nos replantea la relacion entre
Comunicacién y Politica, no en términos accesorios o accidentales, en el contexto de las
sociedades contemporaneas. Asistimos a un cambio sustancial, no s6lo en nuestra relacion
con lo politico, mediado por la pantalla, sino en nuestra propia manera de convivir
socialmente. “Esa intromision de la cultura massmediatica en la politica y en las distintas
esferas de la vida publica y privada, mas bien nos esta hablando de otra cosa: no es la
disolucion de la politica y la democracia, ni siquiera de la vida como se pudiera pensar
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entonces, sino mas bien de una reconversion de la politica y en definitiva de las esferas de
lo publico. En estos tiempos los medios se convierten en el espacio publico privilegiado por
la gente; los medios estan alterando la vida y hasta las propias formas que hoy dia adquiere
la socialidad™®.

La relacion entre Comunicacion y Politica es de larga data, sin embargo en las Gltimas dos
décadas es que se ha vivido un cambio sustantivo. “El paradigma politico latinoamericano
era tan poderoso que condicionaba a los medios de comunicacién imponiéndole sus ritmos
y muchas de sus reglas de juego, en una centralidad politica de la comunicacion. Sin
embargo, a finales de los afios ochenta y durante los noventa, se observa que la relacion se
ha invertido y son los medios de comunicacién quienes imponen sus ritmos y sus reglas de
juego a la actividad politica. El exponencial crecimiento del poder de los medios en
nuestros paises ha convertido al paradigma medidtico en el paradigma dominante. La
actual, es la América Latina de la centralidad comunicacional de la politica™ .

Partiendo de la caracterizacion de los parrafos anteriores, que evidencian la existencia de un
campo de estudios que deberia ser abordado desde la reflexion académica y la docencia,
una propuesta de Programa de Estudios Avanzados en Comunicacion y Politica en el seno
de nuestra Universidad, encuentra un espacio adecuado para su realizacion. La UCAB ha
prestado atencion a este tema, desde diferentes ambitos: una década atrds la Universidad
fue pionera, en el escenario de los Encuentros Nacionales de la Sociedad Civil, al colocar
en debate el rol politico de los medios de comunicacion en el contexto venezolano; durante
los anos 2004-2005 se desarrolld con bastante receptividad el curso de ampliacion
“Comunicacion, Medios y Politica”, en los cuales se evidencid un interés por programas de
mayor extension y profundidad; mientras que en septiembre de 2005 se cred, en el seno del
Centro de Investigaciones de la Comunicacion (CIC-UCAB), una linea de investigacion en
“Comunicacion Politica”. Dada la naturaleza del fendmeno que hemos descrito, y de su
impacto en las sociedad actual, especialmente en un contexto como el venezolano, la
implementacion de un Programa de Estudios Avanzados en la tematica podria ser el
espacio catalizador para que la UCAB consolide un rol de liderazgo en el debate y estudios
académicos publico de estos temas. Ello, del mismo modo, puede servir de pivote para
profundizar acciones investigativas y docentes de largo aliento en el area.

I1.- Caracteristicas del Programa.-

La propuesta de este Programa de Estudios Avanzados enfatiza, incluso desde la adopcion
de su nombre, una mirada nueva sobre el fendémeno. Se llama “Comunicacion y Politica” y
no Comunicaciéon Politica. Esta nocidén, de forma tradicional, se¢ ha asociado a la
estructuracion de campafias de marketing o mercadeo politico, o se vincula estrictamente
con la accidon gubernamental y su correlato comunicacional. La proposicion académica que
formulamos incluye, evidentemente, esa dindmica de mercadeo politico, pero propone una
mirada, sin duda cercana a los estudios culturales, que implique la relectura de los
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fenomenos comunicacionales y politicos, en tanto aspectos fundantes de la vida social, pero
vistos ahora en compleja interaccion, mutua retroalimentacion, generando nuevas
dindmicas de sociabilidad.

Desde esta perspectiva, el Programa de Estudios Avanzados en Comunicacion y Politica
buscaré abordar aspectos cruciales tales como:

¢ Los medios de comunicacion de masas (massmedia) marcan profundamente los procesos
de comunicacion politica.

e Son los mismos medios masivos los que crean hoy el espacio publico privilegiado para la
accion politica. Ello como correlato de la pérdida de influencia de los partidos politicos, y
hasta del propio gobierno en funciones de Estado.

e La comunicacion de masas deviene en el espacio privilegiado para la representacion
publica de la democracia y para el debate politico de lo publico.

e La Comunicacion Politica se construye, en gran medida, a partir del conjunto de
interrelaciones que se crean entre los politicos, los medios y la sociedad.

e Los diferenciados lenguajes del wuniverso mediatico condicionan (técnica y
simbolicamente) la expresion politica de nuestro tiempo.

e Desde la accion politica se utiliza el campo o espacio medidtico como el escenario
natural, en la actualidad, para la competencia y la confrontacion politica.

El plan académico de este Programa de Estudios Avanzados se estructura en tres areas o
ejes de formacion que se desarrollan paralelamente:

COMINICACION Y
MEDIOS

COMUNICACION COMUNICACION
Y POLITICA Y MARKETING



e Area de COMUNICACION Y MARKETING. Este eje trata de desarrollar como la
mediatizacion de la politica lleva a encontrarse con las técnicas del marketing, al punto que
existe toda una disciplina que partiendo de las bases del marketing comercial se traslada al
espacio de la politica y se conforma en el denominado marketing politico. Desde esta
perspectiva se plantean nuevas reglas para la expresion politica.

e Area de COMUNICACION Y POLITICA. Desde esta area se impartira el conocimiento
necesario para entender que, en la actualidad, el tema de la interaccion entre Comunicacion
y Politica debe ser abordado no s6lo en su acepcion clasica que tiene que ver con conceptos
como ciudadania, ciudad y espacio ciudadano; sino desde la conformaciéon de un nuevo
espacio publico en donde confluyen modos nuevos de representatividad organizados desde
el papel de los medios de comunicacidon de masiva, la publicidad-propaganda y los sondeos
de medicion y la opinidn publica.

e Area de COMUNICACION Y MEDIOS. Es el estudio y la reflexion de las relaciones
entre los medios y la expresion politica desde la comunicacion. Ello incluye el abordaje
desde los medios que se denominan “convencionales”, en referencia a los tradicionales de
radio, prensa y television, y los “no convencionales”, que pasan por el auge de Internet,
vallas, volantes, etc. Es éste el planteamiento de las denominadas “comunicaciones
integradas”, en torno al disefio y gestion de la Comunicacion Politica.

Esas tres areas se articulan desde un conjunto de seis materias o cursos basicos, cuyo
objetivo central es poner en comun los conceptos y teorias que conforman, hoy dia, ese
campo cotidiano de interrelacion entre Comunicacion y Politica. Del mismo modo, se
conforma dentro de la estructura del Programa de Estudios Avanzados un espacio de
encuentro entre los distintos saberes y competencias que gravitan sobre la temadtica, por
intermedio de lo que denominaremos Seminarios de Integracion de Estudios (I, I y III).
Como su denominacion lo indica, estos seminarios —con una oferta variada- tendran como
objetivo integrar, por la mediacion de teorias y experiencias, diferenciadas perspectivas que
confluyen en la Comunicacion y la Politica del presente.

I1L.- Requisitos de Ingreso.-

El Programa de Estudios Avanzados en Comunicacion y Politica estara dirigido en primera
instancia a egresados en el area de Comunicacion Social. Dada la vigorosa expansion de los
estudios en esa materia, a nivel de pregrado, con 15 escuelas en todo el pais, y la condicion
pionera de este programa, puede preverse una demanda significativa de solicitudes de
ingreso.

Del mismo modo, dada la orientacién del Programa y de la relevancia de la tematica, se
prevé el ingreso de profesionales universitarios de otras especialidades afines como
Estudios Politicos, Psicologia y Ciencias Sociales. Es previsible, por otra parte, que
evidencien interés profesionales que se desempefian en las areas de asesoramiento y



consultoria politica y electoral, gerencia de instituciones publicas y de organizaciones de la
sociedad civil, asi como académicos, analistas y lideres politicos.

El proceso de admisidn e inscripcion para este programa, se realizard de acuerdo con las
pautas establecidas por la UCAB para este tipo de estudios. La propuesta prevé iniciar
actividades docentes en octubre de 2006, por un lapso total de tres trimestres de estudios.

IV.- Objetivo general.-

El objetivo general de este Programa de Estudios Avanzados en Comunicacion y Politica
es brindar una serie de herramientas tedricas y analiticas, que permitan abordar con una
perspectiva amplia una relectura de los procesos politicos y comunicacionales de la
sociedad actual, a partir de claves como la massmediacion, el nuevo espacio publico y lo
comunicacional como eje central de la accion politica contemporanea; con el fin de que los
egresados puedan incorporar tales herramientas a su quehacer profesional en distintas
disciplinas.

V.- Perfil del egresado.-

Los egresados del Programa de Estudios Avanzados en Comunicacion y Politica deberan
estar en capacidad de:

e Producir reflexiones analiticas, aplicadas a la realidad venezolana, en las que se
conjuguen aspectos como: observacion del entorno sociopolitico, aplicaciéon de los
conceptos de comunicacion estratégica, repercusion politica de lo comunicacional.

e Adelantar procesos, partiendo de habilidades comunicacionales, para la negociacion
politica de conflictos; tener capacidad de gerenciar propuestas de mercadeo politico para un
contexto como el venezolano, y poder ofrecer asesoria en el area de comunicacion politica.
¢ Disefiar investigaciones relacionadas con el campo de la comunicacion politica, que
tienen como base la adquisicion de conocimientos y destrezas en torno a las encuestas
electorales y estudios de opinion publica de tematicas politicas.

VI1.- Modalidad de Estudio.-

La modalidad de estudio de este programa es de tipo presencial, con lapsos académicos de
un trimestre, teniendo 12 semanas efectivas de clase. La realizacion del programa
comprende la culminacion satisfactoria de tres trimestres de estudios y de un trabajo final.

Se prevé que las sesiones se desarrollen durante dos dias, en horario nocturno, en la sede de
la UCAB en Montalban. Todo el proceso administrativo de admisiones, contratacion de
profesores, etcétera, se realizara desde la Coordinacion de Postgrados en Comunicacion
Social. Dicha coordinacion, igualmente, velara porque se cumpla de forma satisfactoria el
proceso académico.



VII. Certificado.-
Al finalizar los tres trimestres de estudios y tras la evaluacion del trabajo final, se emitira
un Diploma de Estudios Avanzados en Periodismo para aquellos estudiantes que hayan

obtenido, al menos, la nota aprobatoria minima exigida para estudios de este tipo.

La evaluacion se realizard de acuerdo con lo establecido en el Reglamento General de
Estudios de Postgrado de la UCAB.

VIII.- Plan de estudios Propuesto.-

Trimestre-Asignaturas Carga horaria | Créditos
I. Trimestre
Sociologia politica contemporanea 36 3
Democracia, medios y politica 36 3
Seminario de Integracion de Estudios | 24 2
Il. Trimestre
Opinién Publica y Medios de Comunicacion 36 3
Comunicaciones integradas de marketing politico 36 3
Seminario de Integracion de Estudios |l 24 2
lll. Trimestre
Medios, cultura y discurso politico 36 3
Andlisis y disefio de encuestas electorales 36 3
Seminario de Integracion de Estudios llI 24 2
Seminario de Investigacién 24 2
312 26

Al inicio de cada trimestre se le ofrecera al cursante del Programa de Estudios en
Comunicacion y Politica una variedad de seminarios, orientados a la conceptualizacion, el
debate y el analisis de tematicas especificas. En el tercer trimestre se incluy6 un “Seminario
de Investigacion” que tiene por finalidad brindar orientacion y asesoria a los cursantes en el




disefio de su trabajo final, el cual puede comprender un estudio de caso o el disefio de una
estrategia comunicacional aplicada a lo politico.

Se prevé la siguiente oferta de Seminarios de Integracion de Estudios:

I Trimestre:

¢ Historia electoral del siglo XX venezolano

e Psicologia de la Comunicacion Politica

¢ Construccion y Andlisis del Discurso Politico
e Estrategia politica y comunicacional

¢ La publicidad politica y los medios

IT Trimestre:

e Economia y transformaciones de los medios en Venezuela
e Pensamiento Politico Contemporaneo en América Latina
e Retorica y Mercadeo Politico

e Filosofia Politica Contemporanea

e Los Medios de Comunicacién como actores politicos

IIT Trimestre:

e Medios, politica y Sociedad Civil

e Comunicacion para la Gobernabilidad Democratica
e La Democracia en el Siglo XXI

e Gerencia para la imagen y la identidad politica

IX.- Sinopsis de las materias.-

1.- Sociologia politica contemporanea

Objetivo general: Proporcionar una mirada a las tendencias contempordneas del
pensamiento sociologico, con especial énfasis en las perspectivas que desde la sociologia
analizan lo comunicacional como aspecto sustantivo de las sociedades modernas.

Temas: Relectura actual de las corrientes clasicas. Cambios de paradigmas en las ciencias
sociales. Transito de la modernidad a la postmodernidad. Nuevas claves sociologicas para
la sociedad de masas. Autores socioldgicos contempordneos y su influjo en el debate
politico actual (Giddens y la tercera via, entre otros). Lecturas de la sociedad
contemporanea desde la centralidad de los procesos comunicativos.

2.- Democracia, medios vy politica

Objetivo general: Analizar el rol de las industrias mediaticas en la consolidacién de la
institucionalidad democréatica, entendiendo a los medios como un actor politico de primer
orden en las sociedades contemporaneas.



Temas: Los medios en las escena politica actual. Consolidacion de los sistemas
democréaticos y papel de los medios. Pluralidad, diversidad y construccion de consensos en
la democracia. Interaccion entre actores politicos y actores medidticos en el debate
democratico. Papel de los medios en conflictos y crisis de los sistemas politicos
contemporaneos. Medios democraticos para consolidar la democracia.

3.- Opinidn publica y medios de comunicacion

Objetivo general: Ofrecer una lectura de los estudios de opinion publica, como disciplina
imprescindible para el abordaje de los procesos politicos en las sociedades modernas, y
revisar su estrecha conexion con el rol de los medios.

Temas: Fundamentos tedricos de los estudios de opinion publica. Principales tendencias y
autores en los estudios de opinion publica. Conocimiento de la opinion publica como eje
central para la accion politica. Los estudios de opinidon publica, su impacto a través de los
medios y la constitucion de politicas (deteccion de expectativas, construccion de agenda,
definicion de una politica). Los medios y su incidencia en las tendencias de la opinion
publica. El problema de la ética en los estudios de opinion.

4.- Comunicaciones integradas de marketing politico

Objetivo general: Estudiar la evolucion de aquellos procesos comunicacionales, que
inicialmente aplicados a la légica comercial-empresarial son hoy parte del marketing
politico, y analizar las caracteristicas especificas de éste en el contexto democratico.

Temas: Relaciones publicas, comunicacion organizacional y comunicaciones integradas: la
transformacion vivida en el ambito comercial-empresarial. Evolucion del marketing
politico y la influencia en dicho proceso de la logica empresarial. Especificidades del
marketing politico en contextos de massmediacion. Tendencias actuales y principales
exponentes del marketing politico.

5.- Medios, cultura v discurso politico

Objetivo general: Facilitar un recorrido por las transformaciones politicas y culturales que
han llevado a la insercion central de lo mediatico, tanto en la vida cotidiana como en la
accion politica contemporaneas.

Temas: La construccion del espacio publico moderno. La formacion de la cultura
mediatica y su impacto en el debate de lo publico en el contexto actual. Caracteristicas de la
videopolitica. La pantalla como la nueva plaza publica para el debate politico. La logica de
la globalizacion y sus conexiones con procesos politicos locales. El rol del periodista. La
adecuacion del mensaje politico al formato de los medios.



6.- Analisis v disefio de encuestas electorales

Objetivo general: Comprobar la importancia de las encuestas electorales en los procesos
politicos contemporaneos y ofrecer el conocimiento basico del método aplicado a estos
instrumentos y la interpretacion de sus datos.

Temas: Las etapas en los procesos de investigacion estadisticos. Las diferentes técnicas
utilizadas en las mediciones. Los sondeos de opinidon en una campafia electoral y sus
caracteristicas (alcances, margen de error y limites). Los tres momentos de las encuestas
electorales: antes, durante y después de las votaciones. Disefio de encuestas electorales
especificas para el contexto venezolano.

X.- Docentes del Programa.-

Ivan Abreu: Licenciado en Comunicacion Social con doctorado en Ciencias de la
Informacion por la Universidad de la Laguna, Tenerife, Espafia. Tiene varias publicaciones,
entre articulos y libros, dedicados al estudio de la opinién publica.

Jesus Maria Aguirre: Licenciado en Comunicacion Social (UCAB) y doctor en Ciencias
Sociales (UCV). Profesor titular de UCAB y actual director de la revista SIC, que edita el
Centro Gumilla.

Angel Alvarez: Licenciado en Estudios Politicos por la UCV, es profesor en dicha
universidad y curso una especializacion en andlisis de datos en ciencias sociales. Dirigio en
la UCV el Instituto de Estudios Politicos.

Marcelino Bisbal: Comunicador Social. Especialista en Semiotica Comunicacional.
Candidato a Doctor por la UCV. Exdirector de la Escuela de Comunicacion Social (UCV) y
actual director de los postgrados en Comunicacion Social (UCAB).

Demetrio Boersner: Fue embajador de Venezuela en varios paises europeos.
Internacionalista y Doctor en Ciencias Politicas (UCV). Es investigador del Instituto de
Investigaciones Historicas de la UCAB.

Andrés Caiizalez: Comunicador Social (UCAB) con una maestria en Ciencia Politica
(USB). Investigador del CIC-UCAB vy director de la revista Comunicacion, que edita el
Centro Gumilla. Es articulista del diario El Nacional.

Carlos Correa: Licenciado en Comunicacion Social (UCAB). Es doctor en Ciencias de la
Informacioén por la Universidad de La Laguna, Tenerife, Espana. Investigador del Centro de
Derechos Humanos de la UCAB.

Said Dahdah: Licenciado en Estudios Politicos por la UCV con una especializacion en
Sistemas y Procesos Electorales. Es investigador, desde 1997, del Instituto de Estudios
Politicos de la UCV.



David de los Reyes: Filésofo con maestria y doctorado en Filosofia por la Universidad
Simon Bolivar. Es profesor de la Escuela de Comunicacion Social de la UCV y en esa casa
de estudios es el coordinador académico del Doctorado en Humanidades.

Luis Pedro Espafa: Sociologo egresado de la UCAB. Cuenta con una maestria en Ciencia
Politica (USB). Dirige el Instituto de Investigaciones Economicas y Sociales y es el
coordinador del Proyecto Pobreza (UCAB).

Aquiles Esté: Licenciado en Comunicacioén Social (UCV) tiene un doctorado en semidtica
por la Pontificia Universidad Catolica de Sao Paulo. Se ha especializado en consultorias en
comunicacion politica y tiene diversos trabajos publicados en el andlisis de la imagen.

Miguel Angel Latouche: Internacionalista (UCV), es especialista en Relaciones
Internacionales (UCV). Curs6 maestria en Relaciones Internacionales en la Universidad de
Syracuse, Estados Unidos. Candidato a Doctor en Ciencias Politicas (UCV).

Néstor Luis Luengo: Socidlogo de la UCAB. Es doctor en Ciencias Politicas de la
Universidad Central de Venezuela. Coordina la secretaria de responsabilidad social de la
UCAB.

Pasquale Nicodemo: Profesor jubilado de la UCV. Estadistico con estudios de cuarto nivel
en el area. Tiene amplia experiencia en estudios de comunicacion politica en Venezuela y
presta servicios como consultor en dicha rama a empresas privadas.

Elias Pino Iturrieta: Historiador. Tiene un Doctorado en Historia por el Colegio de México.
Fue decano de Humanidades (UCV) y es el actual director del Instituto de Investigaciones
Historicas de la UCAB.

Maria Gabriela Ponce: Socidloga de la UCAB con especializacion en Sistemas de
Informacion. En la actualidad coordina el Departamento de Estudios Sociopoliticos del
Instituto de Investigaciones Econdmicas y Sociales de la UCAB.

Mercedes Pulido: Psicologa de la UCAB con estudios de cuarto nivel en Psicologia Social.
Es profesora de los postgrados en Ciencia Politica de la USB y de la Escuela de
Comunicacion Social de la UCAB.

Patricia Rodriguez: Licenciada en Comunicacion Social (UCAB) con una maestria en
Ciencia Politica (USB). Fue directora de informacion de la Presidencia de la Republica
(1994-1999). Es asesora de la Unidad de Nuevos Negocios de El Nacional.

Oscar Schmel: Socidlogo de la Universidad Central de Venezuela con una maestria en
estudios de mercado en Estados Unidos. Dirige la firma Hinterlaces dedicada a estudios de
opiniodn publica en Venezuela.




Félix Seijas (hijo): Estadistico de la Universidad Central de Venezuela realizo estudios
doctorales en Inglaterra en estadistica social. Se ha desempefiado como consultor del
PNUD y de empresas privadas en estudios de opinion publica.

Leopoldo Tablante: Comunicador Social de la UCAB, tiene un doctorado en Ciencias de la
Informacion y de la Comunicacion por la Universidad Paris XIII. Es investigador del
Centro de Investigaciones de la Comunicacion de la UCAB.

Mariela Torrealba: Profesora de la UCV y jefa del Departamento de Periodismo de la
Escuela de Comunicacion Social. Tiene una maestria en Planificacion del Desarrollo
(CENDES-UCYV) y actualmente cursa un doctorado en la misma especialidad.

Luis Vezga Godoy: Licenciado en Comunicacion Social de la UCAB con master en
Comunicacion Publica, Syracuse University. Ocup6 diversos cargos publicos llegando a ser
director de la Oficina Central de Informacion. Dirige la firma Asesorac.

José Virtuoso: Politélogo con estudios de maestria y doctorado en Historia (UCAB). Ha
sido director del Centro Gumilla y actualmente esta al frente de la ONG Ojo Electoral, y
coordina el sector social de la Compatfiia de Jestis en Venezuela.

Friedrich Welch: Profesor titular de la USB, con doctorado en ciencia politica (Alemania).
En la USB dirigi6 los postgrados en Ciencia Politica. Se ha especializado en estudios sobre
cultura politica y opinion publica, con diversas publicaciones en Venezuela y el exterior.

Del mismo modo, y en vista de contactos que se mantienen con instancias como la
Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion (ALAIC) y con la
Universidad Javeriana de Bogota, se prevé la busqueda de financiamiento para traer a
profesores invitados que puedan hacer aportes en la tematica del programa. Entre estos
posibles docentes foraneos estan:

e Jesus Martin Barbero: Autor de una docena de libros en los que se abordan el fendémeno
de las mediaciones, los efectos comunicacionales en la politica y los estudios culturales
latinoamericanos. En la actualidad disefia un proyecto de doctorado en la Universidad
Javeriana de Bogotd, entre cuyas lineas de investigacion esta la comunicacion politica.

e Erick Torrico: Profesor de la Universidad Andina Simén Bolivar de La Paz (Bolivia). Es
presidente de ALAIC y en la actualidad dirige un programa de observacion de medios que
tiene como eje la relacidn comunicacidon y democracia.



